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”I formidling af videnskab i brede medier 
handler det om at finde en linje, som kan 
fastholde både den veluddannede og vidende 
person med interesse i det specifikke område, 
og som også kan indfange mindre 
sofistikerede læsere”. 

”Kunsten er at tage sig tid til i teksten at 
forklare faglige begreber på en forståelig og 
enkel måde, samtidig med at artiklen er 
relevant og har en vis underholdningsværdi 
for læseren”. 

(Bruce Garrison, Professionel News Writing)







Årets videnskabelige opdagelse i 2008:

Programmering af celler (til væv/organer): 54 pct.
Big Bang-eksperimentet i Cern: 32 pct.
Overraskende liv i Junglen: (gorillaer) 8 pct.
Intet liv på Mars: (Phoenix Mars Lander) 6 pct.



”Det demokratiske argument drejer sig om at 
stimulere et vidensniveau i befolkningen, der 
matcher tidens højteknologiske samfund”

Kaare Aagaard Dansk Center for Forskningsanalyse, Aarhus 
Universitet, Niels Mejlsgaard, Aalborg Universiteet, 2008, Biozoom



Polarfarer og Politiken-skribent, Ludvig Mylius-Erichsen (1872-1907)











”Viden skal være båret af nysgerrighed efter ny viden. 
Men streg under ny. Fra første side skal stoffet 
fascinere og pirre læsernes lyst til at vide mere. Det 
skal være relevante, aktuelle, væsentlige og ikke 
mindst fascinerende historier og inputs, læserne får. 
Det er det, avismediet kan: levere stoffet til de 
nysgerrige, som holder af at bladre, lade sig suge ind i 
noget, man ikke vidste, man var interesseret i, og 
komme lidt klogere ud”

(Fra missionserklæringen for Politikens sektion Viden, 2009)





7 af 10 læsere synes Viden er god eller meget god

Sektionen er meget god/god
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10 gode  råd til at få bedre kontakt til medierne:

• Skab personlig kontakt med journalisten og vedligehold den – så kan I vende 
ideer.

• Stil op som kilde, også når det ikke handler om din egen forskning. Se det som 
en udfordring at bringe din viden ud til en bredere del af danskerne.

• Drop pressemeddelelserne – i hvert fald nogle gange. Solohistorier giver langt 
bedre placering, mere uddybende artikler og har god gennemslagskraft.

• Tag kontakt i god tid, hvis du har ny viden på vej – både hvis du er på vej i 
Science eller har et foreløbigt paper eller resultat, du vil ud med.

• Kontakt om muligt ét medie ad gangen – hvis alle har den samme historie 
samtidig, bliver det en ’fælleshistorie’, og dem gør vi sjældent så meget ud af.

• Vær villig til – med de nødvendige forbehold – at fortolke viden ind i en 
bredere kontekst, dog uden at overdrive værdien af denne eller hin nye viden.

• Journalister og medier vil have ny eller i hvert fald aktuel viden. Vi beskriver 
forandringer, og så kobler vi det leksikale baggrundsstof på.

• Pres lidt på, vær ivrig og brug lidt tid på at sælge din historie. Vi er ikke 
vrangvillige, men vi får mange henvendelser.

• Lav aftaler med din presseafdeling om, så de jævnligt opsøger dig for at høre, 
hvad du arbejder med for tiden. Så kan de tage fat i medierne.

• Invitér journalister på dates til små briefinger. 

-o-



Og fem gode råd, når du har kontakt

• Acceptér at vi ikke er fagfolk på dit område, og at din historie måske ikke 
vinkles helt på den måde, du mener er optimal.

• Vær villig til at gå på kompromis med formidlingsformen. Du er eksperten, 
journalisten er formidleren, som skal styre historien hjem og skabe kontekst.

• Lad være med at skrive historien selv. Så bliver det et personligt essay eller en 
faglig resultat-afrapportering. Hjælp i stedet journalisten på vej. 

• Indgå en kontrakt med journalisten, som passer til dit og skribentens
temperament. Hvad skal du se. hvad behøver du at se – typisk citater og fakta. 

• Accepter at journalister ofte arbejder med korte deadlines, hvor en historie 
pludselig skal laves færdig til næste dags avis, og ikke til om to dage.

-o-



”Formidling af forskning hjælper os også, når 
vi skal blive enige om nye politiske tiltag for 
eksempel på klimaområdet. Formidlingen er 
på den måde en vigtig del af den 
demokratiske proces…Vi skal derfor 
anerkende betydningen af god 
forskningsformidling og belønne de forskere, 
der gør en indsats for at formidle deres 
ekspertviden til samfundet.”

(Videnskabsminister Helge Sander, 2008)


